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REGLAMENTO DE LA LEY MUNICIPAL AUTONOMICA
G.A.M.L.P. No. 216/2016 DE PUBLICIDAD

TITULO 1
DISPOSICIONES GENERALES

CAPITULO UNICO
MARCO GENERAL

ARTICULO 1 (OBJETO).- El objeto de la presente norma juridica es reglamentar la
Ley Municipal Autonoémica G.AM.L.P. No. 216 de Publicidad, de fecha 28 de
diciembre de 2016, estableciendo los requisitos, condiciones v restricciones técnicas
para el emplazamiento de publicidad, asi como los procesos de control y
sancionatorios correspondientes.

ARTICULO 2 (MARCO LEGAL).- El presente Reglamento Municipal se enmarca
en las siguientes disposiciones legales:

a) Constitucion Politica del Estado Plurinacional de Bolivia de 7 de febrero de 2009;

b) Lev NY 031 Marco de Autonomias y Descentralizacion “ Andrés Ibanez”, de 19
de julio de 2010;

¢) Ley N°2341 de Procedimiento Administrativo de 23 de abril de 2002;

d) Ley Municipal Autonomica G.A.M.L.P. NY 216 de Publicidad de 28 de diciembre
de 2016.

ARTICULO 3 (AMBITO DE APLICACION).- [l presente Reglamento Municipal
es de aplicacion y cumplimiento obligatorio en la jurisdiccion del Municipio de La
Faz:

ARTICULO 4 (PRINCIPIOS).- Ademés de los principios establecidos en la Ley
Municipal Autonomica G.AM.L.P. No. 216/2016, son aplicables los siguientes
principios: '

a) Presuncion de Legitimidad.- Las actuaciones y actos administrativos de los
servidores publicos municipales que desarrollen funciones en materia de control
v retiro de publicidad, por estar sometidos plenamente a la Ley, se presumen
legitimos, salvo expresa declaracion judicial en contrario.

b) Imparcialidad.- Las autoridades administrativas deben basar sus actos en

defensa del interés colectivo de la ciudadania, evitando cualquier forma de

5 (RESTRICCIONES).- La Unidad de Publicidad Urbana podra
emision de autorizaciones en bienes de dominio municipal ubicados en
zonas detihidas por dicha unidad con la finalidad de evitar contaminacion visual y
promover la innovacién y la inversion privada en el Municipio de La Paz.
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ARTICULO 6 (DEFINICIONES).- Con la tinalidad de aplicacion del presente
Reglamento Municipal, se establecen las siguientes definiciones:

a)

b)

si

Acera: Seccion de la orilla de una via publica que se reserva para el transito
peatonal.

Afiche: Elemento publicitario en lamina de papel u otro material, impreso y
emplazado sobre algun objeto fijo; que transmite algun tipo de mensaje visual y
que sirve como anuncio para la difusion de una cierta informacion, mediante
cual se promociona un producto, un servicio o un evento.

Autorizacion de Uso de Espacio de Dominio Municipal: Acto administrativo
por el cual el Gobierno Autonomo Municipal de La Paz autoriza el uso de
determinados bienes municipales de dominio pablico o mobiliario urbano, con
caracter temporal, a cambio de una contraprestacion economica para el
emplazamiento de elementos publicitarios. '

Elemento Publicitario: Cualquier mecanismo o medio utilizado para la
exposicion visual de publicidad.

Fachada: Parte externa de un edificio colindante con espacios publicos.

Imagen Corporativa: Representacion visual que puede comprender letras,
siglas, firmas, imagenes y /o textos, abstractos o no, que permitan individualizar
de manera inequivoca a la persona natural o juridica que promociona el bien o
servicio que se publicita.

Licencia de Publicidad: Permiso que otorga el GAMLIP a una persona natural o
juridica para el emplazamiento de elementos publicitarios en espacios publicos
o privados.

Muro Medianero: Muro que colinda con los limites del inmueble que se da
como limite entre el espacio publico (vias, parques, etc.) v el espacio privado
(dos inmuebles). :

Retiro: Area libre de un predio, comprendido dentro del limite del terreno
privado de la edificacion y la linea municipal o los limites vecinales. Espacios
libres no edificados comprendidos entre la linea de construccion y los linderos
de lote o la linea municipal.

TITULO II )
CLASIFICACION, CONDICIONES Y RESTRICCIONES TECNICAS

CAPITULO I )
CLASIFICACION, CARACTERIZACIONES Y PORCENTAJE MAXIMO
DE PUBLICIDAD

ARRICULO 7 (CLASIFICACION).- Los elementos publicitarios se clasifican en los

ui@ntes tipos:
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ARTICULO 8 (CARACTERIZACIONES).- Los elementos publicitarios de acuerdo
a la utilizacion de los recursos tecnologicos, contaran con una o mas de las siguientes
caracterizaciones:

a) Simples: No emplean ningun recurso tecnologico;

b) Electronicas: Exposicion de mensajes v/o imagenes en movimiento con el uso
de celdas luminosas;

¢) Proyectadas: Exposicion de mensajes v/ o imagenes fijas 0 en movimiento con
el uso de sistemas de proyeccion de cualquier tipo;

d) Eléctricas: Utilizacion de sistemas eléctricos como parte del anuncio y/o como
parte integrante de la estructura;

e) Mecanicas: Utilizacion de sistemas mecanicos, neumaticos y/o eolicos como
parte del anuncio v/ o como parte integrante de la estructura;

f) Luminosas: Emision de luz propia;

g) Iluminadas: Reflejan luz artificial instalada de uso exclusivo del anuncio;

h) Sonoras: Utilizacion de sistemas sonoros para transmitir mensajes musicales
y/o hablados;

i) Animadas: Utilizacion de mensajes y/o imdgenes en movimiento.

ARTICULO 9 (ANALOGIA).- Todo elemento publicitario que no se adecue a
ninguno de los tipos descritos dentro de la clasiticacion de publicidad establecida en
el presente Reglamento Municipal, debera ser adecuado por la Unidad de
Publicidad Urbana por analogia, a las caracteristicas, condiciones tecnicas,
restricciones técnicas y uso dado por la persona natural o juridica solicitante al tipo
de publicidad respectiva.

ARTICULO 10 (PORCENTAJE MAXIMO DE PUBLICIDAD PERMITIDA).- 1. La
sumatoria de los elementos publicitarios comprendidos en la Publicidad
Corporativa y elementos que identifican a la Actividad Economica no podra
sobrepasar el 45% de las fachadas y muros medianeros del bien inmueble sobre el
cual se encuentren emplazados. Este porcentaje se determinara sumando la
superficie en metros cuadrados de todos los elementos publicitarios instalados sobre
las fachadas o muros medianeros, divididos entre el area total de la fachada exterior
y multiplicada por cien.

I1. La Publicidad Movil no podra sobrepasar los porcentajes establecidos en los
Cisos a), b) y ¢) el articulo 17 del area susceptible de explotacion con publicidad,
orcentaje se determinara sumando la supertficie en metros cuadrados de todos
mentos publicitarios instalados, divididos entre el area total susceptible de

el caso de Publicidad Movil al interior de transporte publico municipal, el
susceptible de explotacion sera determinado por la unidad organizacional
. Srespopsable de su administracion y preservacion.

=
s
5

CAPITULO 11
CLASIFICACION CONDICIONES Y RESTRICCIONES TECNICAS DE LA
PUBLICIDAD CORPORATIVA
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ARTICULO 11 (CLASIFICACION).- La publicidad corporativa se clasifica en:

I. Publicidad Corporativa por su tamano: Comprendida por aquellos elementos
publicitarios con una superficie mavor a los dieciocho (18) metros cuadrados y
que por su tamano son elaborados a gran escala v podran ser:

a)  Vallas Autoportantes: Elementos publicitarios de una o mas caras soportados
por uno o mas elementos estructurales disenados especificamente para este
proposito, mismos que pueden ser emplazados en espacios de uso o dominio
municipal o en propiedad privada.

1. De una cara: Elemento publicitario que publicita por una sola cara, misma
que deberd ser emplazada de manera paralela hacia la via, en el caso de
interseccion de vias la misma podra ser emplazada en un angulo que
permitan su aprovechamiento visual;

2. De dos caras: Elemento publicitario que publicita por dos caras, mismo que
deberéd ser emplazado de manera perpendicular a la via;

3. De tres 0 mas caras: Elemento publicitario conformado por una serie de
paneles impresos por varias caras, pudiendo emplazarse de manera paralela
o perpendicular a la via;

4. Totem: Elemento publicitario autoportante que conforma un cuerpo solido
desde su base hasta su coronacion con publicidad, pudiendo éstos ser de
una O mas caras.

b) Vallas Adosadas: Elementos publicitarios adheridos o sujetos a una
construccion civil, sean estos muros, cubiertas o terrazas u obras en
construccion que pueden ser emplazados en espacios de uso o dominio
municipal o en propiedad privada.

1. Sobre muros: Elementos publicitarios sujetos a muros, fachadas laterales,
cuando asi la infraestructura civil determine un espacio especifico para su
emplazamiento.

2. Sobre cubiertas o terrazas: Elementos publicitarios adheridos a las cubiertas
o terrazas, cuando el calculo estructural prevea dicho emplazamiento.

3. En obras en construccion: Elementos publicitarios sujetos o adheridos a la
obra civil en proceso de construccion.

ublicidad Corporativa por su uso: Comprendida por aquellos elementos
pyblicitarios que por su uso son emplazados en un inmueble o lugar distinto a
de se encuentre o desarrolle la actividad econémica generadora de la
licidad, la que podra ser:

Adosada: Elemento publicitario cuya estructura esta sobrepuesta a la fachada
principal o lateral de un bien inmueble, mismo que promociona una imagen
corporativa distinta a la que se desarrolla en dicho inmueble.

b) Pintada: Elemento publicitario en el que se aplica la técnica de pintura sobre la
fachada o muro medianero de un bien inmueble, mismo que promociona una
imagen corporativa distinta a la que se desarrolla en dicho inmueble.
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¢) Microperforada/Autoadhesiva:  Elemento  publicitario  impreso  en
autoadhesivos adheridos a panos de vidrio v que no bloguea la visibilidad
hacia el exterior, mismo que promociona una imagen corporativa distinta a la
que se desarrolla en dicho inmueble.

d) Paletas Autoportantes: Elemento publicitario soportado por una estructura
propia y emplazada en via publica o propiedad privada, mismo que
promociona una imagen corporativa distinta a la que se desarrolla en dicho
inmueble ya sea publico o privado.

ARTICULO 12 (CONDICIONES TECNICAS).- El emplazamiento de publicidad

corporativa, se regird por las condiciones técnicas establecidas en el presente
articulo.

I. Para Publicidad Corporativa por su Tamano:

a) Vallas Autoportantes:

1. Se permite el emplazamiento de un solo elemento publicitario por inmueble
ya sea publico o privado, elemento que podra ser adicionado de acuerdo al
“4rea minima de lote” (Parametros de lote, frente, retiros), establecidos para
cada caso en la normativa relativa a Uso de Suelos Urbanos vigente.
Contendran de manera visible el nimero, fecha y plazo de vigencia de la
licencia de publicidad, como parte integrante del elemento publicitario;

3. El cartel estara sujeto por un soporte de doce (12) metros de altura como
maximo y cinco (5) metros de altura como minimo, contada desde la rasante
natural del terreno; -

4. Al tratarse de vallas autoportantes iluminadas emplazadas sobre vias de
circulacion vehicular, sus reflectores se ubicaran a una altura tal que no
encandilen a los conductores de vehiculos durante todo el recorrido.

5. Las vallas autoportantes de una cara, deberan respetar una distancia minima
entre si y con otro tipo de Publicidad Corporativa, de cinco (5) metros
radiales.

6. La distancia entre vallas autoportantes de dos (2), tres (3) o mas caras sera
de cien (100) metros radiales.

7. La superficie maxima permitida, resultado de la sumatoria de las caras del

elemento publicitario no podra exceder un area total de noventa (90) metros

cuadrados;

Su emplazamiento no debera impedir las condiciones de aire, luz vy

visibilidad que afecten a predios vecinos;

El elemento publicitario estara sujeto por un soporte que garantice la

seguridad de su emplazamiento;

En caso de que el cartel rebase la linea municipal debera dejar una altura

libre minima de 5 metros v respetar las distancias minimas de seguridad de

la empresa concesionaria de energia eléctrica para los conductores de su
propiedad en baja y media tension y 1 metro al tendido de cables de teletono

u otros servicios, debiendo los interesados cubrir los costos de adecuacion a

las distancias de seguridad;

11. Los totems deberan tener una altura maxima de 12 metros con una base no
mayor a 1/3 de los mismos, en caso de que el elemento tenga una superficie
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menor a los 4 metros cuadrados, dichos elementos serdn considerado como
Publicidad Corporativa por su uso.

Vallas Adosadas:

Se permite el emplazamiento de un solo elemento publicitario por inmueble
ya sea publico o privado, elemento que podra ser adicionado de acuerdo al
“area minima de lote” (Parametros de lote, frente, retiros), establecidos para
cada caso en la normativa de Uso de Suelos Urbanos vigente;

Contendran de manera visible el numero, fecha v plazo de vigencia de la
licencia de publicidad, como parte integrante del elemento publicitario;

El elemento publicitario estara sujeto por un soporte que garantice la
seguridad de su emplazamiento;

En todos los casos respetaran una distancia minima entre si de cinco (5)
metros;

En obras de construcciéon podran ocupar la totalidad de la fachada, siempre
y cuando el elemento publicitario esté destinado a evitar los riesgos
constructivos civiles;

Para vallas adosadas sobre cubierta vistas desde el aire, podran utilizar
material y/o pintura retlectiva;

Para vallas adosadas sobre cubierta vistas desde el aire, deberan contar con
una distancia minima de 100 metros radiales una de otra.

Il. Para Publicidad Corporativa por su Uso: En todos los casos debe contar con al
menos 60% de imagen corporativa distinta a la Actividad Economica que se
desarrolla en el bien inmueble donde se pretenda emplazar el elemento
publicitario y que no se adecuen a las condiciones establecidas para Publicidad
Corporativa por su tamano, se incluye en el célculo de dicho porcentaje los
colores y formas relacionadas a la imagen corporativa;

a)

Q1

Adosada:

Debera empotrarse en la fachada o muro medianero con al menos tres (3)
puntos de apoyo de manera paralela al muro;

En el caso de la utilizacion de cajas luminosas, las mismas deberan presentar
una sola cara con una profundidad méaxima de treinta (30) centimetros sobre
la fachada o voladizo autorizado;

En caso de toldos adosados cuya finalidad primordial es hacer sombra y
publicidad a la vez, podran contar una profundidad maxima de 120
entimetros sobre el ingreso, tachada o voladizo, siempre y cuando no
bstaculice la libre transitabilidad de personas y/o vehiculos;

n el caso de emplazamiento de elementos publicitarios tipo “carteleras”
respetaran una distancia minima entre si de tres (3) metros y con otros
elementos corporativos por su tamano de cinco (5) metros;

En caso de “carteleras” solo se autoriza el emplazamiento de una publicidad
por “cartelera” pudiendo ésta ser reemplazada por otra imagen para cada
campana publicitaria, debiendo para el efecto comunicar dicha alta y baja
temporal para fines de liquidacion.
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b) Pintada: Se deberd utilizar pintura anti-reflejante y se debera considerar,
ademas:

1. En fachadas; El area a cubrir con publicidad pintada no debera exceder el
45% del total del area de fachada incluyendo las cortinas de cierre y vitrinas,
debiendo realizarse el pintado de la superficie restante de la fachada sin
publicidad.

2. En muros medianeros; se podra cubrir la totalidad del area siempre y
cuando no se obstruyan vanos ni accesorios de ventilacion.

3. En kioscos y anaqueles; el porcentaje de ocupacion con publicidad sera
establecido por la Unidad Organizacional encargada de su regulacion para
este tipo de asentamientos en via publica en coordinacion con la Unidad de
Publicidad Urbana.

¢) Microperforada/Autoadhesiva: La superficie de la  publicidad
microperforada/autoadhesiva esta comprendida en el porcentaje total
permitido.

d) Paletas Autoportantes:

1. Fl emplazamiento debera ser realizado guardando una distancia minima

entre si de cien (100) metros lineales.

El dimensionamiento del elemento publicitario no debe exceder de un (1)

metro de ancho, por veinticinco (25) centimetros de espesor y dos (2)

metros de altura; su parte inferior debe ubicarse desde diez (10)

centimetros a dos (2) metros de la base, contados desde la rasante natural

del terreno; ; ‘

3. Debera contar con un espacio minimo del 15% para informacion de interés
publico como ser relojes, termometros y otros definidos por el GAMLP.

4. 'En caso de que la publicidad corporativa por su uso sea proyectada, el
fondo de proyeccion debe ser una pantalla instalada exclusivamente para
dicho fin, un muro ciego u otro v la superficie de proyeccion debe ser de
caracteristicas anti-reflejantes evitando que la proyeccion reflejada
perjudique el uso residencial.

)

ARTICULO 13 (RESTRICCIONES TECNICAS).- Il emplazamiento de publicidad
corporativa, debera observar siguientes restricciones técnicas previstas en el
presente articulo.

Paka Publicidad Corporativa por su Tamafo.- En todos los casos se prohibe el
ergplazamiento de publicidad corporativa por su tamano en inmuebles
pAtrimoniales declarados bajo las Categorias A, B v C por normativa vigente,
£alvo que la instancia organizacional competente en materia de publicidad del
GAMLP asi lo permita, previo criterio de tactibilidad de la instancia
organizacional del GAMLP encargada de la preservacion del inmueble
patrimonial.

a) Vallas Autoportantes:
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. Se prohibe la ocupacion con el elemento publicitario en predios vecinos

colindantes, asi como sus accesorios;
El emplazamiento no podra estar ubicado en retiros obligatorios exigidos por la

Ley de Uso de Suelos Urbanos (LUSU) vigente.

. Se prohibe el emplazamiento de elementos publicitarios en predios que se

encuentren en aires de rio y/o franjas de seguridad de dominio municipal.

b) Vallas Adosadas:

1.

No podran alterar las condiciones constructivas de ninguna edificacion;

2. No podran alterar ni obstruir salidas de emergencia ni retiros obligatorios

(5]

(@3]

establecidos por la normativa municipal;

. Si se encuentran adosadas a muros, no podran sobrepasar el ancho de la fachada

y no podrdn sobrepasar la linea municipal, no pudiendo ocupar ni tapar vano
alguno de la edificacion, salvo que la misma esté destinada para el resguardo de
seguridad;

. Si se encuentran emplazadas sobre cubiertas o terrazas no podran exceder el

ancho del frente de la fachada donde se emplaza;

. El emplazamiento no podra estar ubicado en retiros obligatorios exigidos por la

normativa de Uso de Suelos Urbanos vigente.

. No podran sobrepasar la Altura Maxima de Fachada (AMF) establecida en el

patron de asentamiento correspondiente; siempre y cuando se encuentren
emplazadas dentro de un radio de cien (100) metros lineales de miradores,
plazas o apachetas definidos en la normativa de Uso de Suelos Urbanos vigente.

. En caso de vallas adosadas sobre cubierta vistas desde el aire, no podra contar

con ningtn tipo de luminaria con vista al cielo u otro insumo que pudiere
interrumpir la normal visibilidad;

. En caso de vallas adosadas sobre cubierta vistas desde el aire, no podra utilizar

materiales que obstruyan o constituyan un riesgo a la normal circulacion de
aguas fluviales y otros, o que los mismos deterioren la cubierta o se constituyan
en un riesgo para las personas que habitan el inmueble donde se encuentra
emplazado el elemento publicitario.

Para Publicidad Corporativa por su Uso:

Los elementos publicitarios no podran cubrir los vanos de la edificacion.

Queda terminantemente prohibido el emplazamiento de publicidad corporativa
r su uso sobresaliente o colgante.

En\caso de “carteleras” no podra tener una dimension superior a los 18
iocho) metros cuadrados.

CAPITULO III

LASIFICACION, CONDICIONES Y RESTRICCIONES TECNI(;AS DE LA
PUBLICIDAD QUE IDENTIFICA A LA ACTIVIDAD ECONOMICA

ARTICULO 14 (CLASIFICACION).- l.a publicidad que identifica a la actividad

econdmica se clasifica en:
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a) Adosada.- Elemento de identificacion cuya estructura esta sobrepuesta a la
superficie adyacente a los vanos ocupados por la actividad economica.

b) Pintada.- Elemento de identificacion en la que se aplica la técnica de pintura sobre
la fachada o ingreso de la Actividad Economica.

¢) Microperforada/Autoadhesiva.- Elemento de identificacion impreso en
autoadhesivos adheridos a panos de vidrio u otros v que no bloquea la
visibilidad.

ARTICULO 15 (CONDICIONES TECNICAS).- I. En todos los casos, la Publicidad
que Identifica a la Actividad Economica, debe contar con al menos con un 60% de
imagen publicitaria que identifica a la Actividad Economica, el elemento de
identificacion se debera encontrar en el mismo inmueble donde se desarrolla la
Actividad Economica y no debera tener una dimension superior a los 18 (dieciocho)
metros cuadrados ni adecuarse a las condiciones establecidas para Publicidad
Corporativa, se incluye en el calculo de dicho porcentaje los colores vy formas
relacionadas a la imagen identiticativa.

a) Adosada:

1. Debera empotrarse al ingreso de la actividad economica con al menos tres

puntos de apoyo de manera paralela al muro o ingreso;

2. Enel caso de la utilizacion de cajas luminosas, las mismas deberan presentar
una sola cara con una profundidad méxima de 30 centimetros sobre el
ingreso, fachada o voladizo.

_En caso de toldos adosados cuya finalidad primordial es hacer sombra y
publicidad a la vez podran contar una profundidad maxima de 120
centimetros sobre el ingreso, fachada o voladizo, siempre y cuando no
obstaculice la libre transitabilidad de personas y/o vehiculos.

(O8]

b) Pintada:

1. Se debera utilizar pintura anti-retlejante;

En fachadas: El area a cubrir con publicidad pintada no deberéa exceder el
45% del total del area de fachada incluyendo las cortinas de cierre y vitrinas,
debiendo realizarse el pintado de la superficie restante de la fachada sin
publicidad;

. En muros medianeros; se podra cubrir la totalidad del area siempre y
cuando no se obstruyan vanos ni accesorios de ventilacion.

2

icroperforada/Autoadhesiva: estara comprendida en el porcentaje total
rmitido.

. caso de que la publicidad que identifica la actividad economica sea
74 : . . .

- &/ provectada, el fondo de proyeccion debe ser una pantalla instalada exclusivamente

para el fin, muro ciego u otro v la superficie de proyeccion debe ser de caracteristicas

anti-reflejantes evitando que la proyeccion reflejada perjudique el uso residencial.
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ARTICULO 16 (RESTRICCIONES TECNICAS).- . Los elementos de identificacion
de la actividad econémica no podran cubrir los vanos de la edificacion, salvo que
éstos no sean utilizados para el fin por el cual fueron construidos.

I[I. Queda terminantemente prohibido el emplazamiento de elementos de
identificacion de la actividad econémica sobresaliente o colgante.

CAPITULO IV

CLASIFICACION, CONDICIONES Y RESTRICCIONES TECNICAS DE LA
PUBLICIDAD MOVIL

ARTICULO 17 (CLASIFICACION).- Esta categoria se clasifica en:

a) Adosada: Flemento publicitario incorporado en la parte superior de los
vehiculos.

b) Pintada: Elemento publicitario pintado en la carroceria del vehiculo.

¢) Microperforada/Autoadhesiva: Elemento publicitario adherido a vehiculos.

ARTICULO 18 (CONDICIONES TECNICAS).- El emplazamiento de publicidad
movil, se regira por las condiciones técnicas establecidas en el presente articulo.

a) La altura maxima de los elementos publicitarios incorporados a los vehiculos,
tendra como méximo el 30% de la altura del vehiculo, medida desde el piso. Este
elemento no debera afectar la estabilidad operativa del vehiculo, ni sobrepasar las
dimensiones externas laterales del mismo;

b) Los microperforados/autoadhesivos v pintados adheridos a vehiculos no podran
ocupar mas del 80% de la carroceria del mismo;

¢) Los elementos publicitarios adosados que impliquen carga de peso incorporados
a vehiculos no podran ocupar mas del 60% de la carroceria del mismo. Este
elemento no debera afectar la estabilidad operativa del vehiculo, ni sobrepasar las
dimensiones externas laterales del mismo;

d) Los elementos publicitarios adosados en los vehiculos de transporte publico
(buses, minibuses, carrys, trufis, taxis, radio taxis y taxifonos), se instalaran en el
techo de los vehiculos;

e) Los elementos publicitarios en todas sus modalidades cuando se trate de

ransporte publico, no debera interferir con el logotipo de la organizacion o
elpresa prestadora del servicio, asi como de su placa de circulacion;

f) Lo} elementos publicitarios en vehiculos deberan permanecer en perfectas

diciones de seguridad a fin de conservar la buena imagen v estética general

d¢/los vehiculos.

| ARTICULO 19 (RESTRICCIONES TECNICAS).- Los elementos publicitarios
instalados en vehiculos automotores, deberan observar las siguientes restricciones
técnicas:

a) Se prohibe el colocado de adhesivos publicitarios en parabrisas frontal, parabrisas
trasero, vidrios laterales, retrovisores y placas de circulacion; se exceptua de la
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restriccion aquellos elementos publicitarios microperforados que no obstaculicen
la vision tanto al conductor como a los pasajeros;

b) No debera contar con elementos que puedan significar peligro para conductores
y/o peatones, como aquellos que sobresalgan del vehiculo o realizados con
materiales metalicos corto punzantes y otros similares;

c) No se deben instalar anuncios en movimiento de ningun tipo.

: CAPITULO V
CLASIFICACION, CONDICIONES Y RESTRICCIONES TECNICAS DE LA
PUBLICIDAD EVENTUAL

ARTICULO 20 (CLASIFICACION).- La publicidad eventual se clasifica en:

a) Pancartas: Elemento publicitario incorporado en un lienzo o tela sustentados de
manera colgante en postes de servicio publico, estructuras construidas para el
efecto o espacios habilitados por el GAMLP, de manera paralela al eje de la via.

b) Telones: Elemento publicitario incorporado en un lienzo o tela sustentada en
muros exteriores, elaborada a gran escala.

¢) Inflables: Elemento publicitario flexible que tienen un volumen lleno de aire o
gas inerte.

d) Carpas, toldos y/o sombrillas: Elemento publicitario impreso o adherido en
elementos provisorios de cubierta realizados con lona, tela u otro material flexible
cuya finalidad primordial es hacer sombra y publicidad a la vez.

e) Puntos de promocion: Publicidad realizada mediante la distribucion de volantes,
personas disfrazadas, activaciones y otros, alusivos a alguna actividad
econdmica, servicio, producto o promocion de un evento.

ARTICULO 21 (CONDICIONES TECNICAS).- El emplazamiento de publicidad
eventual, se regira por las condiciones técnicas establecidas en el presente articulo.

a) Pancartas:

1. Ser elaboradas de un material de superficie no reflejante;

2. Debera ser emplazada a una altura no menor a 3,50 metros para no interferir con
la visibilidad o funcionamiento de senalizacion oficial de cualquier tipo;

3. Respetar las dimensiones de las estructuras y espacios habilitados por el

/ Contar con senalizacion de advertencia;
* 2. Cuando el objeto se encuentre suspendido, debera estar anclado directamente en
el lugar en que se realice la promocion o evento anunciado.

d) Carpas, Toldos y/o Sombrillas:

1. Ser iguales o inferiores a los 10 metros cuadrados;
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2. Ser inferiores al ancho de la acera y estar a una altura no menor a los 2 metros con
respecto al suelo.

e) Puntos de Promocion:

1. En caso de volanteo, el horario de promocion debera ser concordante con la fecha
habilitada mediante el pago de su patente de publicidad eventual, cada punto de
volanteo esta constituido por una persona y su respectivo material de difusion;

2. En caso de promocion de productos y/o servicios con modelos, azafatas,
mufecos, personas disfrazadas u otros, la cantidad maxima de personas
permitidas por punto de promocion es de 3 (tres) personas, sobrepasada ésta
cantidad se debera solicitar la autorizacion de otro punto adicional y asi de
manera sucesiva;

. Para el caso de publicidad nomada o en movimiento, denominadas activaciones,
la cantidad maxima de personas permitidas por punto de promocion es de 5
(cinco) personas, sobrepasada ésta cantidad se debera solicitar la autorizacion de
otro punto adicional y asi de manera sucesiva;

4. En caso de existir otro tipo de publicidad que no se adecte a las condiciones
técnicas establecidas en los incisos anteriores, tomando en cuenta su versatilidad
seran regulados de manera analoga a las mismas o por disposiciones
reglamentarias aprobadas mediante Resolucion Administrativa por la Unidad de
Publicidad Urbana.

O8]

ARTICULO 22 (RESTRICCIONES TECNICAS).- El emplazamiento de publicidad
eventual, debera observar las restricciones técnicas previstas en el presente articulo.

a) Pancartas:

1. No podran ser elaboradas utilizando pinturas de alto brillo v/o fosforescentes;
2. No podran ser mayores de 8 metros de largo por 1 metro de ancho.

b) Telones:

1. No podran sobrepasar o sobresalir la superficie de los muros exteriores;

2. La medida permitida es de 10 metros cuadrados, en caso de superar dicha
uperficie debera cancelar la patente por publicidad eventual por otro Telon y asi
sucesivamente en funcion a los metros cuadrados utilizados;

. De manera excepcional se permite cubrir vanos o accesorios de ventilacion por
un plazo maximo de setenta y dos (72) horas, siempre y cuando se prevea que los
¥%mos no se vean afectados en su normal funcionamiento.

Inflables:

. No deben estar inflados con ninguna clase de gas toxico, inflamable o explosivo;
2. No pueden ser emplazados en aceras, vias vehiculares ni impedir el normal flujo
vehicular y peatonal, salvo que el GAMLP habilite espacios destinados para éste
uso;
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3. No podran ser mayores a 4 metros cuadrados, en caso de superar dicha superticie
ocupada debera cancelar la patente por publicidad eventual por otro Inflable y
asi sucesivamente en funcion a los metros cuadrados utilizados.

d) Carpas, toldos y/o sombrillas:

1. No pueden ser emplazados en aceras y vias publicas ni impedir el normal flujo
vehicular y peatonal, salvo que el GAMLP habilite espacios destinados para éste
uso;

No podran ser mavores a 4 metros cuadrados, en caso de superar dicha superticie
ocupada debera cancelar la patente por publicidad eventual por otra Carpa, toldo
y/o sombrilla y asf sucesivamente en funcion a los metros cuadrados utilizados.

o

e) Puntos de Promocion:

1. El punto de promocion autorizado no debera obstaculizar el normal transito
peatonal y vehicular;

2. No podran ser implementados en calzadas, salvo que las mismas sean habilitadas

por autoridad competente;

. No podran ocupar mobiliario urbano;

4. Al constituirse en publicidad de caracteristicas versatiles se podra aplicar las
restricciones técnicas de otros tipos de publicidad, aplicables de manera analoga,
para el resguardo, seguridad de las personas, bienes y evitar la contaminacion
visual.

|85

TITULO 111
REQUISITOS Y PROCEDIMIENTOS PARA LA OBTENCION, RENOVACI()N
Y BAJAS DE LICENCIAS DE PUBLICIDAD Y AUTORIZACION DE
EMPLAZAMIENTO EN BIENES DE DOMINIO MUNICIPAL

CAPITULO 1
REQUISITOS

ARTICULO 23 (REQUISITOS PARA LA PUBLICIDAD CORPORATIVA).- 26
establecen como requisitos para la obtencion de la licencia de publicidad corporativa

formulario de Solicitud de Licencia de Publicidad (FSLP) presentado por el (la)

olicitante o el (la) representante legal en caso de personas juridicas;

Original y fotocopia de la Cédula de Identidad del (de la) solicitante o del (de

la) representante legal de la persona juridica segun corresponda, por unica vez

en caso de ser primera solicitud de tramite en el GAMLP;

Ultima factura original de algun servicio basico (luz, agua, teléfono o gas) por

Gnica vez en caso de ser primera solicitud de tramite en el GAMLP;

d) Plano de ubicacion del inmueble v del elemento publicitario especificando las
dimensiones (alto, ancho v espesor), material, fotogratias del entorno y montajes
fotograficos del elemento publicitario a emplazarse;
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e) Licencia de funcionamiento de la actividad economica solicitante de publicidad
corporativa por su tamano otorgada por el GAMLP.

f) Una vez verificado el cumplimiento de las condiciones técnicas y tomando en
cuenta que el (los) elemento (s) publicitario (s) no incurre (n) en las restricciones
técnicas senaladas en el presente Reglamento Municipal, se deberan adjuntar:

f.1 Documentos técnicos debidamente firmados por el (la) profesional responsable
del disefio y calculo estructural, en soporte digital v papel, visados por la Sociedad
de Ingenieros de Bolivia, bajo el siguiente detalle:

1) Planos del proyecto en el que se especifique claramente las dimensiones,
materiales y caracteristicas de cada uno de los componentes del hecho
estructural;

2) Calculos estructurales de las fundaciones v de la estructura metalica a peso
propio y viento respaldado por la norma correspondiente;

3) Cuando corresponda, calculo del sistema eléctrico que garantice la instalacion.

f.2 Poliza de seguro contra danos a terceros;

f3 Carta notariada del (de la) o los (las) propietarios (as) del bien inmueble
autorizando el emplazamiento del elemento publicitario; en caso de que el
elemento publicitario vaya a emplazarse en bienes sujetos al régimen de
propiedad horizontal, carta notariada de la Directiva de la Asociacion de
Copropietarios autorizando el emplazamiento o en su defecto del representante
de los copropietarios.

IL. Para publicidad corporativa por su uso:

a) Formulario de Solicitud de Licencia de Publicidad (FSLP) presentado por el (1a)
solicitante o el (la) representante legal en caso de persona juridica;

b) Original y fotocopia de la Cédula de ldentidad del (de la) solicitante o del (de
la) representante legal de la persona juridica segun corresponda, por Gnica vez
en caso de ser primera solicitud de tramite en el GAMLP;

¢) Ultima factura original de algin servicio basico (luz, agua, teléfono o gas), por
Ginica vez en caso de ser primera solicitud de tramite en el GAMLP;

d) Documentos técnicos debidamente firmados por el (la) profesional responsable

que respalden que el (los) elemento (s) publicitario (s) cuenta (n) con las

condiciones de seguridad y ornato para su emplazamiento registrado en la
ociedad de Ingenieros de Bolivia, bajo el siguiente detalle:

Plano de ubicacion del (los) elemento (s) publicitario (s);

. ) Fotografia del (los) elemento (s) publicitario (s);

Cuando corresponda montajes fotograficos del elemento publicitario a
emplazarse;

4) Plano del elemento publicitario especificando las dimensiones (Alto, ancho
'y espesor) y material;

5) Fotografia de la fachada o muro medianero ocupado con la publicidad.

e) Para el emplazamiento de Carteleras se exceptua la presentacion del requisito
detallado en el inciso d) del presente articulo, debiendo presentar documentos
técnicos debidamente firmados por el (la) profesional responsable del diseno y
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calculo estructural, en soporte digital y papel, visados por la Sociedad de
Ingenieros de Bolivia, bajo el siguiente detalle:

1) Planos del proyecto en el que se especifique claramente las dimensiones,
materiales y caracteristicas de cada uno de los componentes del hecho
estructural;

2) Calculos estructurales de las fundaciones y de la estructura metalica a peso
propio y viento respaldado por la norma correspondiente.

f)  Documento suscrito por el (los) propietario (s) del inmueble que respalde la
autorizacion del (los) elemento (s) publicitario (s) v establezcan de manera
clara su corresponsabilidad sobre el emplazamiento, seguridad v sus efectos;

g) Licencia de funcionamiento de la actividad economica solicitante de
publicidad corporativa por su uso otorgada por el GAMLP.

ARTICULO 24 (REQUISITOS PARA PUBLICIDAD QUE IDENTIFICA A LA
ACTIVIDAD ECONOMICA).- Los requisitos para el emplazamiento de elementos
de identificacion de la actividad economica seran definidos por la normativa que
regule las Actividades Economicas.

ARTICULO 25 (REQUISITOS PARA PUBLICIDAD MOVIL).- Se establecen como
requisitos para la obtencion de la licencia de publicidad movil los siguientes:

a) Formulario de Solicitud de Licencia de Publicidad (FSLP) presentado por el (la)
solicitante o el (la) representante legal en caso de personas juridicas y el (la)
profesional técnico responsable del diseno v calculo de la estructura, cuando
corresponda; :

b) Original y fotocopia de la Cédula de Identidad del (de la) solicitante o del (de
la) representante legal de la persona juridica segin corresponda, por unica vez
en caso de ser primera solicitud de tramite en el GAMLD;

¢)  Ultima factura original de algun servicio basico (luz, agua, teléfono o gas), por
tinica vez en caso de ser primera solicitud de tramite en el GAMLL;

d) Fotocopia simple del Registro Unico Automotor (RUA);

e)  En caso de Publicidad Mavil que utilice los recursos tecnoldgicos sefialados en

los incisos b), c), d) e), ), g), h) e i) del articulo 8 del presente Reglamento

Municipal, calculo del sistema eléctrico elaborado por un profesional inscrito

n la Sociedad de Ingenieros de Bolivia que garantice la instalacion;

Jicencia de funcionamiento de la actividad economica solicitante de

ublicidad movil otorgada por el GAMLP;

Tdrjeta Municipal de Operacion Vehicular (TMOV), cuando corresponda.

 ARTICULO 26 (REQUISITOS PARA PUBLICIDAD EVENTUAL).- Se establecen
E /como requisitos para la obtencion de la licencia de publicidad eventual los
7 siguientes:

a) Formulario de Solicitud de Licencia de Publicidad (FSLP) presentado por el (la)
solicitante o el (la) representante legal en caso de personas juridicas;
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b) Original y fotocopia de la Cédula de Identidad del (de la) solicitante o del (de
la) representante legal de la persona juridica segun corresponda, por unica vez
en caso de ser primera solicitud de tramite en el GAMLD;

¢) Ultima factura original de algun servicio basico (luz, agua, teléfono o gas), por
Unica vez en caso de ser primera solicitud de tramite en el GAMLP;

d) Cuando corresponda, calculo del sistema eléctrico elaborado por un
profesional inscrito en la Sociedad de Ingenicros de Bolivia que garantice la
instalacion;

e) Cuando corresponda, documento de autorizacion de uso de espacio de
dominio municipal destinado al emplazamiento de publicidad eventual,
otorgado por la Subalcaldia correspondiente;

f)  Cuando corresponda Licencia de funcionamiento de la actividad economica
solicitante de la publicidad eventual otorgada por el GAMLP.

CAPITULO 1
PROCEDIMIENTOS DE OBTENCION, RENOVACION Y BAJAS DE
LICENCIAS DE PUBLICIDAD

ARTICULO 27 (SOLICITUD DE LICENCIA DE PUBLICIDAD).- Las solicitudes
de emplazamiento de Publicidad Corporativa, movil y eventual sin uso de espacio
de dominio municipal, deberan ser tramitadas ante la Unidad de Publicidad Urbana.

ARTICULO 28 (PROCEDIMIENTO PARA OBTENCION DE LICENCIA DE
PUBLICIDAD).-

I.  Para Publicidad Corporativa por su tamano:

a) El (la) solicitante que pretenda emplazar publicidad corporativa por su tamano
deberé presentar los requisitos senalados en el presente Reglamento Municipal
en la Plataforma de Atencion Ciudadana (PAC) habilitada para el efecto 0 en
caso de estar inscrito en el registro ciudadano podra iniciar este tramite en linea
adjuntando los requisitos en la plataforma iGob 24/7;

b) La Plataforma de Atencion Ciudadana procedera a la revision y verificacion del
contenido de los requisitos presentados en calidad de Declaracion Jurada vy
procedera si corresponde con el registro ciudadano en la platatorma tecnologica

/_\1‘80b 24/7, otorgando al contribuyvente usuario v contrasena;

. ¢) Pary el inicio del tramite la PAC, debera verificar en el sistema la inexistencia de

deudlas por concepto de patentes de publicidad y funcionamiento a nombre de

a p¢rsona natural o juridica solicitante, asi como multas pendientes de pago;

aso de existir deudas pendientes de pago, el funcionario de la Plataforma

Atencién Ciudadana o el sistema iGob 24/7 generara Formulario Unico

unicipal para que el solicitante proceda al pago en las entidades financieras

autorizadas para el efecto o mediante pago electronico en la misma PAC;

) En caso de verificar la falta de requisitos o deudas pendientes de pago se
devuelve el tramite al solicitante para que se subsane lo observado y se
considerara el tramite como no iniciado;

f) De cumplirse con todos los requisitos y evidenciada la inexistencia de deudas

pendientes, se registrara e iniciara el tramite para su atencion por la UPU;
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g) La UPU al momento de la recepcion fijara fecha v hora de inspeccion de
verificacion que sera notificada al (a la) solicitante. La inspeccion debera
realizarse en un maximo de siete (7) dias habiles de fijada la inspeccion;

h) En caso de verificarse que el elemento publicitario se emplace en bienes
patrimoniales, la UPU debera solicitar a la Direccion de Patrimonio Cultural, la
designacion de un funcionario (a) para realizar una inspeccion conjunta;

i) Si el elemento publicitario requiere la verificacion del calculo del sistema
eléctrico para su emplazamiento, la UPU debera solicitar la designacion de un
(a) funcionario (a) de la Unidad de Servicios Electricos y Semaforizacion para
realizar una inspeccion conjunta;

j) Eldiay hora de la inspeccion de verificacion, deberan constituirse en el lugar
del emplazamiento solicitado, el (la) solicitante y el (Ia) funcionario (a) asignado
por la UPU, a objeto de comprobar la certeza de la informacion declarada y el
cumplimiento de las condiciones exigidas;

k) Si la inspeccion se realizo conjuntamente con la Direccion de Patrimonio
Cultural o la Unidad de Servicios Eléctricos y Sematorizacion, esta segun
corresponda en el plazo de cinco (3) dias habiles emitira informe o formulario
justificando la factibilidad de emplazamiento u observacion a la solicitud de
licencia de publicidad;

1) Realizada la inspeccion de verificacion, la UPU recomendara la factibilidad u
observara la emision de la licencia de publicidad, con la debida justificacion y
considerando los informes emitidos por la Direccion de Patrimonio Cultural o
la Unidad de Servicios Eléctricos y Sematorizacion segun corresponda;

m) En caso de que existan observaciones tanto técnicas como documentables, se
plasmaran las mismas en el FSLP y se considerara como tramite observado
devolviendo al solicitante para que pueda subsanar las mismas. Una vez
subsanadas las observaciones el solicitante puede volver a iniciar su tramite. En
caso de que el elemento publicitario ya estuviese emplazado sin la respectiva
Licencia de Publicidad los actuados realizados deberan ser remitidos al area
correspondiente de la UPU para el inicio de los procesos de control y
sancionatorios correspondientes;

n) En caso de factibilidad, la UPU recomendara que el solicitante en un plazo no

mayor a 30 (treinta) dias calendario presente los requisitos adicionales senalados

en el Articulo 23 del presente Reglamento Municipal a efectos de la emision de

a Licencia de Publicidad solicitada, remitiendo el tramite a la PAC;

| solicitante en el plazo mencionado presentara los requisitos adicionales en la

C o en sistema iGob 24/7, para su remision a la UPU;

a)JUPU en el plazo de 2 (dos) dias habiles de recibidos los requisitos adicionales

procederd a la emision de la Licencia de Publicidad solicitada conjuntamente el

alta del elemento en el Sistema Génesis I para que esta sea entregada al

solicitante o sea habilitada para su impresion en sistema iGob 24/7;

' q) Los tramites tinalizados serdan archivados en la UPU.

I1. Para Publicidad Corporativa por su uso:

a) El (la) solicitante que pretenda emplazar publicidad corporativa por su uso
debera presentar los requisitos senalados en el presente Reglamento Municipal
en la Plataforma de Atencion Ciudadana (PAC) habilitada para el efecto o en
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caso de estar inscrito en el registro ciudadano podra iniciar este tramite en linea
adjuntando los requisitos en la plataforma iGob 24/7;

b) La Plataforma de Atencion Ciudadana procedera a la revision y verificacion del
contenido de los requisitos presentados en calidad de Declaracion Jurada y
procedera si corresponde con el registro ciudadano en la plataforma tecnologica
iGob 24/7, otorgando al contribuyvente usuario y contrasena;

¢) Parael inicio del tramite la PAC, debera verificar en el sistema la inexistencia de
deudas por concepto de patentes de publicidad y funcionamiento a nombre de
la persona natural o juridica solicitante, asi como multas pendientes de pago;

d) En caso de existir deudas pendientes de pago, el funcionario de la Platatorma
de Atencién Ciudadana o el sistema iGob 24/7 generara Formulario Unico
Municipal para que el solicitante proceda al pago en las entidades financieras
autorizadas para el efecto o mediante pago electronico en la misma PAC;

e) En caso de verificar la falta de requisitos o deudas pendientes de pago se
devuelve el tramite al solicitante para gue se subsane lo observado v se
considerara el tramite como no iniciado;

f) De cumplirse con todos los requisitos y evidenciada la inexistencia de deudas
pendientes, se registrara e iniciara el tramite para su atencion por la UPU;

g) LaUPU enel plazo de 3 (tres) dias habiles debera verificar, comprobar y validar
la informacion proporcionada en formato de Declaracion Jurada por el
solicitante y el cumplimiento de las condiciones exigidas;

h) Realizada la verificacion de los datos técnicos y Declaracion Jurada, la UPU
complementara el FSLP, recomendando la factibilidad u observando la emision
de la licencia de publicidad, con la debida justificacion;

i) En caso de que existan observaciones tanto técnicas como documentables, se
plasmaran las mismas en el FSLP y se considerara como tramite observado
devolviendo al solicitante para que pueda subsanar las mismas. Una vez
subsanadas las observaciones el solicitante puede volver a iniciar su tramite. En
caso de que el elemento publicitario ya estuviese emplazado sin la respectiva
Licericia de Publicidad los actuados realizados deberan ser remitidos al area
correspondiente de la UPU para el inicio de los procesos de control y
sancionatorios corrcspondicntes;

j) Encasode factibilidad, la UPU en el plazo de 1 (un) dia habil emitira la Licencia
; de Publicidad solicitada conjuntamente el alta del (los) elemento (s) en el Sistema
Génesis 1I, para que esta sea entregada al solicitante o sea habilitada para su
{mpresion en sistema iGob 24/7;

k) Dps tramites finalizados seran archivados en la UPU.
111 ra Publicidad Movil:
&‘gg..z% a) [l (la) solicitante que pretenda emplazar publicidad movil debera presentar los

\bh'(, -
<

requisitos sefialados en el presente Reglamento Municipal en la Plataforma de

&/ Atencion Ciudadana (PAC) habilitada para el efecto o en caso de estar inscrito
en el registro ciudadano podra iniciar este tramite en linea adjuntando los
requisitos en la platatorma iGob 24/7,;

b) La Plataforma de Atencion Ciudadana procedera a la revision y verificacion del
contenido de los requisitos presentados en calidad de Declaracion Jurada y

procedera si corresponde con el registro ciudadano en la plataforma tecnologica

iGob 24/7, otorgando al contribuvente usuario y contrasena;
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¢) Para el inicio del tramite la PAC, debera verificar en el sistema la inexistencia de
deudas por concepto de patentes de publicidad v funcionamiento a nombre de
la persona natural o juridica solicitante, asi como multas pendientes de pago;

d) En caso de existir deudas pendientes de pago, el funcionario de la Plataforma
de Atencion Ciudadana o el sistema iGob 24/7 generara Formulario Unico
Municipal para que el solicitante proceda al pago en las entidades financieras
autorizadas para el efecto o mediante pago electronico en la misma PAC;

e) En caso de verificar la falta de requisitos o deudas pendientes de pago se
devuelve el tramite al solicitante para que se subsane lo observado y se
considerara el tramite como no iniciado;

f) De cumplirse con todos los requisitos y evidenciada la inexistencia de deudas
pendientes, se registrara e iniciara el tramite para su atencion por la UPU;

g) La UPU al momento de la recepcion fijara fecha y hora de inspeccion de
verificacion que sera notificada al (a la) solicitante. La inspeccion debera
realizarse en un maximo de siete (7) dias habiles de tijada la inspeccion;

h) Si el elemento publicitario requiere la verificacion del calculo del sistema
eléctrico para su emplazamiento, la UPU debera solicitar la designacion de un
(a) funcionario (a) de la Unidad de Servicios Eléctricos y Semaforizacion para
realizar una inspeccion conjunta;

i) El dia y hora de la inspeccion de verificacion, deberan constituirse en el lugar
del emplazamiento solicitado, el (la) solicitante, el (la) Técnico UPU vy el (la)
funcionario (a) de la Unidad de Servicios Eléctricos y Sematorizacion, a objeto
de comprobar la certeza de la informacion declarada y el cumplimiento de las
condiciones exigidas;

j) Realizada la inspeccion de veriticacion, la UPU vy cuando corresponda el (la)
funcionario (a) de la Unidad de Servicios Electricos Semaforizacion,
complementaran el FSLP, recomendando la factibilidad u observando la
emision de la licencia de publicidad, con la debida justificacion técnica,

k) En caso de que existan observaciones tanto técnicas como documentables, se

plasmaran las mismas en el FSLP y se considerara como tramite observado

devolviendo al solicitante para que pueda subsanar las mismas. Una vez
subsanadas las observaciones el solicitante puede volver a iniciar su tramite. En
caso de que el elemento publicitario ya estuviese emplazado sin la respectiva

Licencia de Publicidad los actuados realizados deberan ser remitidos al area

orrespondiente de la UPU para el inicio de los procesos de control y

ancionatorios correspondientes;

n caso de factibilidad, la UPU recomendara el alta del elemento publicitario en

el Sistema Génesis 11 v la emision del Formulario Unico Municipal (FUM) para

su respectivo pago en las entidades financieras autorizadas para el efecto o

mediante pago electronico en la misma PAC, previo a la emision de la Licencia

de Publicidad solicitada, en un plazo no mayor a 15 (quince) dias habiles;

El solicitante en el plazo sefalado debera proceder al pago establecido en el

Formulario Unico Municipal (FUM) emitido para el efecto y requerira a la UPU

la emision de la Licencia de Publicidad solicitada, la UPU en el plazo maximo

de 1 (un) dia habil emitira la licencia de publicidad para entrega al (la)
solicitante;

n) Los tramites finalizados seran archivados en la UPU.

IV. Para Publicidad Eventual:
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a) El (la) solicitante que pretenda emplazar publicidad eventual debera presentar
los requisitos sefialados en el presente Reglamento Municipal en la Plataforma
de Atencion Ciudadana (PAC) habilitada para el efecto o en caso de estar
inscrito en el registro ciudadano podré iniciar este tramite en linea adjuntando
los requisitos en la plataforma iGob 24/7;

b) La Plataforma de Atencion Ciudadana procedera a la revision y verificacion del
contenido de los requisitos presentados en calidad de Declaracion Jurada y
procedera si corresponde con el registro ciudadano en la plataforma tecnologica
iGob 24/7, otorgando al contribuyente usuario y contrasena;

¢) Para el inicio del tramite la PAC, debera verificar en el sistema la inexistencia de
deudas por concepto de patentes de publicidad v funcionamiento a nombre de
la persona natural o juridica solicitante, asi como multas pendientes de pago;

d) En caso de existir deudas pendientes de pago, el funcionario de la Plataforma
de Atencion Ciudadana o el sistema iGob 24/7 generara Formulario Unico
Municipal para que el solicitante proceda al pago en las entidades financieras
autorizadas para el efecto o mediante pago electronico en la misma PAC;

e) En caso de verificar la falta de requisitos o deudas pendientes de pago se
devuelve el tramite al solicitante para que se subsane lo observado y se
considerara el tramite como no iniciado;

f) De cumplirse con todos los requisitos y evidenciada la inexistencia de deudas
pendientes, se registrara e iniciara el tramite para su atencion; El funcionario de
la Plataforma de Atencion Ciudadana coordinara con el solicitante la
factibilidad de espacios habilitados para el emplazamiento de publicidad
eventual, posteriormente emitira Formulario Unico Municipal para que el
solicitante en el plazo de 24 hrs. proceda al pago de la patente correspondiente
en las entidades financieras autorizadas para el efecto o mediante pago
electronico en la misma PAC;

g) Elsolicitante en el plazo senalado debera proceder al pago del Formulario Unico

Municipal (FUM) emitido para el efecto constituyéndose el comprobante de

pago de dicho FUM en la Licencia de Publicidad Eventual solicitada; en caso de

que proceda al pago electronico en la misma PAC requerira al (la) funcionario

(a) de la Plataforma de Atencion Ciudadana la impresion de la Licencia de

Publicidad Eventual solicitada;

Los tramites finalizados seran archivados en la UPU.

ARTICULO 29 (RENOVACION DE LA LICENCIA DE PUBLICIDAD).- I. La
licenciy de publicidad otorgada para el emplazamiento de publicidad corporativa y
syil podra ser renovada por un tiempo igual al que se otorgo inicialmente segun
Yad del interesado. En este caso el sujeto pasivo en un plazo maximo de 30
ta) dias de vencida la Licencia de Publicidad, debera presentar en la Plataforma
Atencion Ciudadana una nota solicitando la renovacion de la Licencia,
adjuntando:

e a) Fotocopia simple de la licencia de publicidad vencida;
b) Fotocopia de la Licencia de Funcionamiento de la actividad economica
solicitante vigente.

[1. Para el efecto, se debera seguir el siguiente procedimiento:
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a) El(la) funcionario (a) de la Plataforma de Atencion Ciudadana (PAC) procedera
a la revision y verificacion del contenido de los requisitos presentados, en caso
de estar inscrito en el registro ciudadano podra iniciar este tramite en linea
adjuntando los requisitos en la plataforma iGob 24/7;

b) Para el inicio del tramite la PAC, debera veriticar en el sistema la inexistencia de
deudas por concepto de patentes de publicidad v funcionamiento a nombre de
la persona natural o juridica solicitante, asi como multas pendientes de pago;

¢) En caso de existir deudas pendientes de pago, la Platatorma de Atencion
Ciudadana o el sistema iGob 24/7 generara Formulario Unico Municipal para
que el solicitante proceda al pago en las entidades financieras autorizadas para
el efecto o mediante pago electronico en la misma PAC;

d) En caso de verificar la falta de requisitos o deudas pendientes de pago devuelve
el tramite al solicitante para que se subsane lo observado y se considerara el
tramite como no iniciado;

e) De cumplirse con todos los requisitos y evidenciada la inexistencia de deudas
pendientes, se registrara e iniciard el tramite para su atencion por la UPy;

f) La UPU al momento de la recepcion fijara fecha y hora de inspeccion de
verificacion cuando corresponda, que sera notificada al (a la) solicitante. La
inspeccion debera realizarse en un maximo de sicte (7) dias habiles de fijada la
Inspeccion;

g) El dia y hora de la inspeccion de verificacion, deberan constituirse en el lugar
del emplazamiento solicitado, el (la) solicitante y el Tecnico UPU, a objeto de
verificar de que se trate del mismo elemento publicitario que dio origen a la
Licencia de Publicidad vencida;

h) Realizada la inspeccion de verificacion cuando corresponda, la UPU
recomendara la factibilidad u observara la solicitud de renovacion de la Licencia
de Publicidad;

i) En caso de que existan observaciones, se plasmaran las mismas en el formulario
de observaciones y se considerara como tramite observado devolviendo al
solicitante para que pueda subsanar las mismas. Una vez subsanadas las
observaciones el solicitante puede volver a iniciar su tramite no pudiendo
asumir que hubiese realizado la solicitud en el tiempo establecido para la
renovacion. En caso de que el elemento publicitario ya estuviese emplazado sin
la respectiva Licencia de Publicidad los actuados realizados deberan ser
remitidos al area correspondiente de la UPU para el inicio de los procesos de
control y sancionatorios correspondientes;

j) caso de factibilidad, la UPU en el plazo de 2 (dos) dias habiles de realizada

//_§S inspeccion emitira la Licencia de Publicidad solicitada para que ésta sea

hfregada al solicitante o sea habilitada para su impresion en sistema iGob24/7;

k) Lgs tramites finalizados seran archivados en la UPU.

19

g.
4

B\ . : s - . .
Bo. HI. Aa Licencia de Publicidad Eventual no podra ser renovada, debiendo el

YFVM. SoMcitante tramitar Licencia de Publicidad para cada actividad en el marco del
“4u15” presente Reglamento Municipal.

ARTICULO 30 (BAJA DE LA LICENCIA DE PUBLICIDAD).- I. El sujeto pasivo
titular de la Licencia de Publicidad en caso de retirar ¢l elemento publicitario ya sea
publicidad corporativa o movil, debera presentar en la PAC una nota solicitando la
baja de la Licencia de Publicidad, adjuntando:
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a) Fotocopia simple de la licencia de publicidad;
b) Fotocopia de la Licencia de Funcionamiento de la actividad econdmica
solicitante.

I1. Para el efecto, se debera seguir el siguiente procedimiento:

a) El(la) funcionario (a) de la Plataforma de Atencion Ciudadana (PAC) procedera
a la revision y verificacion del contenido de los requisitos presentados, en caso
de estar inscrito en el registro ciudadano podra iniciar este tramite en linea
adjuntando los requisitos en la plataforma iGob 24/7;

b) Para el inicio del tramite la PAC, debera verificar en el sistema la inexistencia de
deudas por concepto de patentes de publicidad y funcionamiento a nombre de
la persona natural o juridica solicitante, asi como multas pendientes de pago;

¢) En caso de existir deudas pendientes de pago, la Plataforma de Atencion
Ciudadana o el sistema iGob 24/7 generara Formulario Unico Municipal para
que el solicitante proceda al pago en las entidades financieras autorizadas para
el efecto o mediante pago electronico en la misma PAC

d) Encaso de verificar la falta de requisitos o deudas pendientes de pago devuelve
el tramite al solicitante para que se subsane lo observado y se considerara el
tramite como no iniciado;

e) De cumplirse con todos los requisitos y evidenciada la inexistencia de deudas
pendientes, se registrara e iniciara el tramite para su atencion por la UPU;

f) La UPU al momento de la recepcion fijara fecha y hora de inspeccion de
verificacion cuando corresponda, que sera notificada al (a la) solicitante. La
inspeccion debera realizarse en un maximo de siete (7) dias habiles de fijada la
inspeccion;

g) El dia y hora de la inspeccion de verificacion, deberan constituirse en el lugar
del emplazamiento solicitado, el (la) solicitante y el Técnico UPU, a objeto de
verificar el retiro del elemento publicitario;

h) Realizada la inspeccion  de verificacion cuando corresponda, la UPU
recomendara la tactibilidad u observara la solicitud de baja de la Licencia de
Publicidad;

i) Encaso de que existan observaciones, se plasmaran las mismas en el formulario

de observaciones y se considerara como tramite observado devolviendo al

solicitante para que pueda subsanar las mismas. Una vez subsanadas las
observaciones el solicitante puede volver a iniciar su tramite no pudiendo
dsumir que hubiese realizado la solicitud en el tiempo establecido para la baja;

11 caso de factibilidad, la UPU procedera con la baja del elemento publicitario

h el Sistema Génesis Il y la emision del Formulario Unico Municipal (FUM)

ara su respectivo pago en las entidades financieras autorizadas para el efecto o

mediante pago electronico en la misma PAC, previo al registro de la baja de la

Licencia de Publicidad solicitada, en un plazo no mayor a 3 (tres) dias habiles;

En caso de que no se clectivice el pago del FUM emitido, todos los actuados

seran remitidos a la instancia correspondiente del GAMLP para el inicio del
cobro coactivo correspondiente;
1) Los tramites finalizados seran archivados en la UPU.
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CAPITULO III
REQUISITOS Y PROCEDIMIENTOS PARA EL EMPLAZAMIENTO DE
PUBLICIDAD EN BIENES DE DOMINIO MUNICIPAL

ARTICULO 31 (EMPLAZAMIENTO DE PUBLICIDAD EN BIENES DE
DOMINIO MUNICIPAL).- I. La Autorizacion de publicidad en bienes de dominio
municipal, se regird por la normativa relativa a disposicion temporal de bienes
inmuebles municipales v por las condiciones v procedimientos especificos
establecidos en el presente Reglamento Municipal.

I1. El emplazamiento de publicidad en bienes de dominio municipal, debe cumplir
con las condiciones técnicas v no incurrir en las restricciones técnicas para cada tipo
de Publicidad establecidas en el presente Reglamento Municipal.

ARTICULO 32 (SOLICITUD DE AUTORIZACION DE USO DE ESPACIO
MUNICIPAL PARA PUBLICIDAD).- I. Las solicitudes de emplazamiento de
Publicidad Corporativa con uso de espacio de dominio municipal, deberan ser
tramitadas ante la Unidad de Publicidad Urbana.

II. Las solicitudes de uso de espacio de dominio municipal para el emplazamiento
de Publicidad Eventual, tipos: Inflable, Telones, Carpas, toldos y/o sombrillas,
deberan ser tramitadas ante las Unidades de Promocion Econoémica de las
Subalcaldias.

[1I. La Unidad de Publicidad Urbana es la instancia responsable de la formulacion,
definicion y generacion de lineamientos especiticos y generales sobre la actividad
publicitaria que permitan incentivar la publicidad innovadora en bienes de dominio
municipal, asi como a la reduccion de la contaminacion visual.

ARTICULO 33 (REQUISITOS PARA OBTENCION DE LICENCIA DE
PUBLICIDAD CORPORATIVA CON USO DE ESPACIOS DE DOMINIO
MUNICIPAL).- Ademas de los requisitos establecidos en el Articulo 22 del presente
Reglamento Municipal, cuando la solicitud se trate del emplazamiento de
Publicidad Corporativa con uso de espacio de dominio municipal, la persona
natural o juridica debera adjuntar:

Formulario de Solicitud de Autorizacion, establecido en el Reglamento de
isposicion Temporal de Bienes del GAMLP;

b) Thformacion detallada sobre el provecto o actividad a desarrollar;

Jferencia exacta de la localizacion del espacio de dominio municipal que se
cita (zona, calle, numero, croquis v superficic).

U2 ARTICULO 34 (PROCEDIMIENTO PARA OBTENCION DE LICENCIA DE

- 2 PUBLICIDAD CORPORATIVA CON USO DE ESPACIO DE DOMINIO
/ MUNICIPAL).- Se debera seguir el siguiente procedimiento:

a) El (la) solicitante que pretenda emplazar publicidad corporativa con uso de
espacio de dominio municipal deberd presentar los requisitos sefialados en el
presente Reglamento Municipal en la Plataforma de Atencion Ciudadana (PAC)
habilitada para ¢l etecto o en caso de estar inscrito en el registro ciudadano
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podra iniciar este tramite en linea adjuntando los requisitos en la plataforma
iGob 24/7;

b) La Plataforma de Atencion Ciudadana procedera a la revision y verificacion del
contenido de los requisitos presentados en calidad de Declaracion Jurada y
procederd si corresponde con el registro ciudadano en la platatorma tecnolégic'a
iGob 24/7, otorgando al contribuvente usuario v contrasena;

¢) Para el inicio del tramite la PAC, debera verificar en el sistema la inexistencia de
deudas por concepto de patentes de publicidad v funcionamiento a nombre de
la persona natural o juridica solicitante, ast como multas pendientes de pago;

d) En caso de existir deudas pendientes de pago, la Plataforma de Atencion
Ciudadana o el sistema iGob 24/7 generarda Formulario Unico Municipal para
que el solicitante proceda al pago en las entidades financieras autorizadas para
el efecto 0 mediante pago electronico en la misma PAC

e) En caso de verificar la falta de requisitos o deudas pendientes de pago se
devuelve el tramite al solicitante para que se subsane lo observado y se
considerara el tramite como no iniciado;

f) De cumplirse con todos los requisitos y evidenciada la inexistencia de deudas
pendientes, se registrara e iniciara el tramite para su atencion por la UPU;

g) La UPU al momento de la recepcion fijara fecha y hora de inspeccion de
verificacion que sera notificada al (a la) solicitante. La inspeccion debera
realizarse en un maximo de siete (7) dias habiles de fijada la inspeccion; el dia 'y
hora de la inspeccion de verificacion, deberan constituirse en el lugar del
emplazamiento solicitado, el (la) solicitante y el Técnico UPU, a objeto de
verificar y constatar el proyecto o actividad a realizar, asi como las condiciones
exigidas;

h) Realizada la inspeccion de verificacion, la UPU recomendara la factibilidad u
observara la emision de Documento de Autorizacion para uso de espacio de
dominio municipal con la debida justificacion. En caso de que existan
observaciones tanto técnicas como documentales, se plasmaran las mismas en el
FSLP y se considerara como tramite observado, devolviendo al solicitante para
que pueda subsanar las mismas. Una vez subsanadas las observaciones el
solicitante puede volver a iniciar su tramite. En caso de que el elemento
publicitario ya estuviese emplazado sin la respectiva Licencia de Publicidad los
actuados realizados deberan ser remitidos al area correspondiente de la UPU
para el inicio de los procesos de control y sancionatorios correspondientes;

i) Encaso de factibilidad, la UPU en el plazo de 48 hrs. de efectuada la inspeccion

de verificacion, elaborara intorme técnico de veriticacion que contendra los

nteos de Flujos Peatonales v Vehiculares del espacio de dominio municipal

solgitado v remitira el tramite a Despacho de la Direccion de Actividades

conpmicas v Gestion de Inversiones (DAEGI) para la emision de Informe Final
de Aprobacion o Rechazo a la solicitud;

j) Encago de Rechazo la DAEGI emitird Informe Final motivado para notificacion
al solicitante. En caso de Aprobacion, emitira Informe Final motivado de
Aprgbacion y remitira el tramite a la Unidad de Promocion de Inversiones (UPI),
para emision de Informe Economico que establezca el derecho de autorizacion
y Is parametros o modalidades del pago del derecho de autorizacion;

k) Ld UPIen el plazo de 72 horas emitira Informe Econémico y remitira el tramite
a la Plataforma de Atencion Ciudadana para que el solicitante en un plazo no
mayor a 30 (treinta) dias calendario presente los requisitos senalados en el

""’?”’"N(\T ENY
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Articulo 23 (segundo parrafo) del presente Reglamento a efectos de la emision
del Documento de Autorizacion de Uso de Espacio de Dominio Municipal
destinado a Publicidad,;

En caso de que el solicitante no esté de acuerdo con el monto del derecho de
autorizacion o la modalidad del pago, o en caso de que no presente los requisitos
complementarios en el plazo antes indicado, se presumira la declinacion de la
solicitud y se procedera al cierre del tramite considerandose el mismo como no
iniciado;

El solicitante en el plazo mencionado en el inciso k) presentara los requisitos
complementarios v la aceptacion expresa al monto del derecho de autorizacion
- modalidad de pago definido por el GAMLP y requerira al (la) funcionario (a)
de la Plataforma de Atencion Ciudadana su remision a la UPU;

La UPU en el plazo de 5 (cinco) dias habiles de recibida la documentacion
complementaria y en caso de no existir observaciones procedera a la emision del
Documento de Autorizacion y la Licencia de Publicidad solicitada,
conjuntamente el alta del elemento en el Sistema Génesis 11;

Posteriormente la UPU en el plazo de 3 (tres) dias habiles a través de la
Plataforma de Atencién Ciudadana notificara con el Documento de
Autorizacion al solicitante v emitira la Licencia de Publicidad. Una vez
finalizado el tramite, la UPU se encargard del archivo de la informacion
generada.

ARTICULO 35 (PROHIBICIONES).- Las personas naturales o juridicas que hayan
accedido a una autorizacion estan prohibidas de:

a)

au

Transferir, alquilar, vender o realizar cualquier otra forma de disposicion del
Bien de Dominio Municipal;

Disponer o utilizar el Bien para tines distintos a los de Publicidad;

Ocupar espacios adicionales no considerados en la autorizacion;

Violentar los precintos dispuestos por el GAMLP;

Delegar la administracion del Bien autorizado;

Proporcionar documentos alterados y consignar datos falsos en la solicitud de
autorizacion y/o durante todo el proceso de autorizacion;

Impedir y obstaculizar las inspecciones que efectuc el GAMLP;

Abandonar el Bien sin previo aviso a la Unidad de Publicidad Urbana del
GAMLP;

ransferir la autorizacion concedida a terceras personas.

iCULO 36 (SANCIONES).- El incumplimiento de las normas que regulan las
torixaciones, asi como al Documento de Autorizacion emitido, seran sancionadas

nestacion.- Advertencia escrita para que regularice la infraccion cometida.
Multas.- Deberan ser canceladas dentro de los tres (3) dias habiles siguientes a
su notificacion.

Cancelacion de la Autorizacion.- En caso de que el autorizado no regularice su
situacion o reincidiera en un acto anteriormente sancionado.
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d) Inhabilitacion de futuras Autorizaciones.- Acto por el cual el autorizado no
tendra derecho a presentar una nueva solicitud de autorizacion, hasta por lo
menos transcurrido cinco anos de la infraccion sancionada.

TITULO IV
PUBLICIDAD DEL GOBIERNO AUTONOMO MUNICIPAL DE LA PAZY
EMPLAZAMIENTO DE AFICHES

CAPITULO 1
PUBLICIDAD INSTITUCIONAL

ARTICULO 37 (PUBLICIDAD DEL GAMLP).- [ Todas las Unidades
Organizacionales del GAMLP que pretendan emplazar elementos publicitarios de
caracter institucional deberan coordinar la factibilidad de emplazamiento y espacios
con la Unidad de Publicidad Urbana, debiendo dar cumplimiento a las condiciones
técnicas v no incurrir en las restricciones técnicas establecidas en el presente
reglamento para cada tipo de Publicidad.

II. Las unidades organizacionales que emplacen elementos publicitarios de acuerdo
al paragrafo anterior, son responsables del retiro de la misma, debiendo comunicar
dicho extremo a la Unidad de Publicidad Urbana, el incumplimiento a dicho
extremo dara lugar a la sancion prevista por normativa vigente aplicable a cada caso
en concreto.

ARTICULO 38 (PUBLICIDAD COAUSPICIADA POR EL GAMLP).- 1. El
emplazamiento de elementos publicitarios referidos a actividades con fines
benéficos, culturales y otros coauspiciados por el GAMLP estan exentas del pago de
la patente por publicidad, debiendo coordinar la factibilidad de emplazamiento,
tiempo de exposicion y espacios disponibles con la Unidad de Publicidad Urbana.

1. Las personas naturales o juridicas, para acogerse esta exencion, estan obligadas
a tramitar ante la Administracion Tributaria Municipal del GAMLP, la
correspondiente Resolucion Administrativa de Exencion, conforme reglamentacion
especitica.

. La exencion del pago de la patente de publicidad no se aplicara si los elementos
pubXcitarios coauspiciados por el GAMLP contienen otras imagenes corporativas
) diferentes a la imagen institucional con una superficie en metros cuadrados superior

/—H-FZSS del elemento publicitario.

ARTICULO 39 (PUBLICIDAD EMPLAZADA POR ENTIDADES ESTATALES).-
Las ¢éntidades estatales deben dar cumplimiento a las condiciones técnicas y no
debbn incurrir en las restricciones técnicas establecidas en el presente reglamento
pAra cada tipo de Publicidad, debiendo solicitar la emision de la Licencia respectiva
n el marco establecido para el efecto, debiendo ademas cancelar la patente de
publicidad cuando éstas obedezcan a la prestacion de un bien o servicio.

ARTICULO 40 (EXCEPCIONES A LA OTORGACION DE LICENCIAS DE
PUBLICIDAD).- No requeriran de licencia de publicidad:
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1) La Publicidad vy los elementos publicitarios coauspiciados por el GAMLEF;

2) Los elementos publicitarios relacionados a la identificacion de actividades de
caracter exclusivamente sin fines de lucro, debiendo éstos tramitar la respectiva
Resolucion Administrativa de Exencion del pago de la patente de publicidad
ante la Administracion Tributaria Municipal del GAMLP, conforme
reglamentacion especitica. No se aplicara la presente excepcion a la publicidad
realizada por Entidades Estatales que tenga por objeto la prestacion de un bien
0 servicio;

3) Los elementos publicitarios exentos del pago de patentes de publicidad
establecidas en la disposicion legal que regula el pago de patentes municipales
vigente.

CAPITULO 11
AFICHES

ARTICULO 41 (ESPACIOS HABILITADOS).- 1. 5¢ podran emplazar atiches,
dnicamente en los espacios habilitados exclusivamente para dicho efecto por el
Gobierno Autonomo Municipal de La Paz.

[1. Cualquier emplazamiento de afiches en otros lugares que no sean los espacios
habilitados, seran sancionados conforme al procedimiento establecido en el presente
Reglamento Municipal.

ARTICULO 42 (CONDICIONES Y RESTRICCIONES TECNICAS).- El
emplazamiento de afiches en los espacios habilitados, deberan observar las
siguientes condiciones y restricciones técnicas:

a) No podran sobrepasar los 0,80 metros de ancho x 1 metro de alto;

b) laelaboracion debera realizarse en material de superficie no reflejante;

¢) [El emplazamiento de afiches por ninguin motivo debera exceder el ancho y el
alto de los espacios habilitados, destinados al emplazamiento de estos elementos

publicitarios.

ARTICYLO 43 (PROHIBICIONES).- Queda prohibida la promocion y difusion de
cursos, talleres, seminarios, conciertos o cualquier otra actividad mediante el
caddl de afiches en lugares NO autorizados por el GAMLP como ser: verjas,

s, arboles, postes de alumbrado de servicio publico, juegos infantiles,

-, bancog’ monumentos, cualquier bien inmueble publico, fachadas de bienes

< privados, bienes de servicio publico, incluyendo parques, plazas, asi como los bienes

- &/ degfarados patrimoniales publicos o privados.

ARTICULO 44 (GRATUIDAD DEL EMPLAZAMIENTO).- El emplazamiento de
afiches en los espacios habilitados, por cualquier organizacion publica, privada, o
persona natural tendra un caracter totalmente gratuito.

TITULO V
OBLIGACIONES, PROHIBICIONES, INFRACCIONES Y SANCIONES
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CAPITULO 1
OBLIGACIONES Y PROHIBICIONES

ARTICULO 45 (OBLIGACIONES).- Las personas naturales o juridicas que
emplacen o pretendan emplazar elementos publicitarios tienen las siguientes
obligaciones:

a) Contar con Licencia de Publicidad o, declarar el (los) elemento(s)
publicitario(s) respectivo(s) al momento de tramitar la Licencia de
Funcionamiento de su actividad economica, segun corresponda.

b)  Informar al Gobierno Autéonomo Municipal de [.a Paz sobre el emplazamiento,
modificacion o retiro del elemento publicitario de modo que pueda realizarse
la verificacion de dicha informacion y actualizacion de datos.

¢)  Permitir y coadyuvar en las inspecciones de veriticacion y control de elementos
publicitarios a los funcionarios del Gobierno Autonomo Municipal de La Paz
debidamente identificados, asi como permitir su ingreso.

d) Proceder al desmontaje y retiro total de los elementos publicitarios
corporativos y moviles hasta dentro de un plazo fatal de 30 dias calendario y
eventuales hasta dentro de un plazo de 72 horas, computables a partir de la
fecha de finalizacion de la vigencia de la Licencia de Publicidad.

e) Identificar los elementos publicitarios categoria corporativa y movil, colocando
en lugar visible y dentro del marco perimetral del soporte, el numero de la
licencia y su vigencia; no pudiéndose colocar elementos corporeos sobre los
soportes ni utilizar otras superficies para identificar los mismos.

f)  Mantener la infraestructura de los elementos publicitarios en condiciones de
seguridad v resguardando el ornato publico y privado, realizando los trabajos
necesarios para su limpieza v mantenimiento.

g)  Retirar las estructuras instaladas para emplazar publicidad que no cumplan el
fin para el cual fueron instaladas.

ARTICULO 46 (PROHIBICIONES).- Queda terminantemente prohibido:

a)  Emplazar elementos publicitarios sin contar con Licencia de Publicidad, o que

no hayan sido declarador por el titular de la Licencia de Funcionamiento de la

actividad economica, segn sea el caso.

plazar elementos publicitarios en espacios publicos municipales, sin contar

cop la respectiva autorizacion de uso de espacio municipal.

informar al Gobierno Autéonomo Municipal de La Paz sobre el

nplazamiento, modificacion o retiro de elementos publicitarios.

o permitir v coadyuvar en las inspecciones de verificacion y control de

elementos publicitarios a los tuncionarios del Gobierno Autéonomo Municipal

de La Paz debidamente identiticados.

Emplazar elementos publicitarios en aceras.

Emplazar elementos publicitarios colgantes en forma perpendicular a la via

(tipo bandera).

g)  Utilizar Licencia de Publicidad y/o autorizacion para un elemento publicitario
distinto al autorizado.

h)  Utilizar una Licencia de Publicidad y/o Autorizacion vencida.
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iy  Violentar o romper los precintos de “Publicidad no Autorizada”, salvo
autorizacion expresa del Gobierno Autonomo Municipal de La Paz.

i) Declarar datos falsos para la obtencion de la Licencia de Publicidad,
Autorizacién y/o Licencia de Funcionamiento, en cuanto a los elementos
publicitarios de la actividad economica.

k)  Impedir u obstaculizar las inspecciones de verificacion o control de elementos
publicitarios, realizadas por servidores publicos municipales.

I)  Invadir inmuebles colindantes con elementos publicitarios.

m) Emplazar cualquier tipo de elemento publicitario dirigido a la promocion de
cigarrillos v productos derivados del tabaco, salvo aquellos que se encuentren
al interior de locales donde se comercialicen productos de tabaco.

n) Emplazar elementos publicitarios relacionados al consumo y promocion de
bebidas alcoholicas en un radio menor a 100 metros de distancia de centros de
educacioén, salud o deporte.

o) Emplazar elementos publicitarios con contenido de caracter sedicioso, racista
0 que contengan ofensas en contra de ninas, nifnos, adolescentes o adultos
mayores, 0 generen estereotipos entre mujeres y varones, afecten al honor,
intimidad o reputacion, o hieran la sensibilidad de personas en general.

p) Emplazar elementos publicitarios en senalizaciones viales relativas al transito
y transporte en general, incluyendo las estructuras de refugio y proteccion de
paraderos de transporte, salvo que su disefio contemple espacios expresamente
destinados a publicidad, previamente autorizados por el Gobierno Autonomo
Municipal de La PPaz.

q) Emplazar elementos publicitarios que por su forma, color, dibujo o
inscripciones puedan inducir a confusion con senales reglamentarias de
transito.

r)  Emplazar elementos publicitarios que impidan la visibilidad o produzcan
deslumbramientos a los conductores de vehiculos.

s)  [mplazar publicidad en postes de servicios publicos, tales como alumbrado
publico, telefonia, medidores de agua, luz y gas, salvo que los mismos
contengan espacios exclusivamente destinados a publicidad, debidamente
autorizados por el Gobierno Autonomo Municipal de La Paz.

t) No proceder al desmontaje y retiro total de los elementos publicitarios

corporativos y moviles hasta dentro de un plazo fatal de 30 dias calendario y

eventuales hasta dentro de un plazo de 72 horas, computables a partir de la

cha de finalizacién de la vigencia de la Licencia de Publicidad.

identificar los elementos publicitarios categoria corporativa v movil,

locando en lugar visible v dentro del marco perimetral del soporte, el

rfombre del titular v el numero de la licencia.

Cusar dafos personales, al ornato publico v/o privado, por haber omitido el

antenimiento de la infraestructura de los elementos publicitarios.

Emplazar, colocar o pegar afiches de cursos, talleres, eventos, productos,

servicios, entre otros, fuera de los espacios habilitados para dicho efecto por el

Gobierno Auténomo Municipal de La Paz, causando dano al ornato publico y

a la propiedad privada.

CAPITULO 1I
INFRACCIONES Y SANCIONES
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ARTICULO 47 (CLASIFICACION DE LAS INFRACCIONES).- | as infracciones al
presente Reglamento Municipal se clasifican en:

I. INFRACCIONES LEVES.- Son infracciones leves:

a) No identificar los elementos publicitarios categorias corporativa y movil,
colocando en lugar visible v dentro del marco perimetral del soporte el nombre
del titular y el numero de la respectiva licencia de publicidad.

b) Emplazar Publicidad con la Licencia de Publicidad v/o Autorizacion vencida.

c) No proceder al desmontaje v retiro total de los elementos publicitarios
corporativos y moviles hasta dentro de un plazo fatal de 30 dias calendario y
eventuales hasta dentro de un plazo de 72 horas, computables a partir de la fecha
de finalizacion de la vigencia de la Licencia de Publicidad.

II. INFRACCIONES GRAVES.- Se consideran Infracciones Graves las
siguientes:

a) Incurrir por segunda vez en una infraccion leve durante la misma gestion.

b) No informar al Gobierno Autonomo Municipal de La Paz sobre la modificacion
o retiro de elementos publicitarios.

¢) Impedir u obstaculizar las inspecciones de verificacion o control, de elementos
publicitarios realizadas por los servidores pablicos debidamente identificados.

d) Invadir inmuebles colindantes con elementos publicitarios.

e) Emplazar elementos publicitarios que por su forma, color, dibujo o inscripciones
puedan inducir a confusion con senales reglamentarias de transito.

f) Emplazar, colocar o pegar afiches de cursos, talleres, eventos, productos,
servicios, entre otros, fuera de los espacios habilitados para dicho efecto por el
Gobierno Auténomo Municipal de La Paz, causando dano al ornato publico y a
la propiedad privada.

IIL. INFRACCIONES GRAVISIMAS.- Se consideran Infracciones Gravisimas las
siguientes:

Incurrir por tercera vez en una infraccion grave en la misma gestion.

“ausar danos personales, o al ornato publico v/o privado, por haber omitido

¢\ mantenimiento de la infraestructura de los elementos publicitarios.

Emplazar elementos publicitarios sin contar con la Licencia de Publicidad

respectiva.

eclarar datos falsos para la obtencion de la Licencia de Publicidad y/o

Autorizacion de uso de espacio municipal.

Utilizar Licencia de Publicidad v /o autorizacion para un elemento publicitario

distinto al autorizado.

No retirar las estructuras instaladas para emplazar publicidad que no cumplan

el fin para el cual fueron instaladas.

g) Emplazar elementos publicitarios que impidan la visibilidad o produzcan
deslumbramientos a los conductores de vehiculos.

ARTICULO 48 (MULTAS).- Las personas naturales o juridicas que incurran en las
infracciones establecidas en el articulo 47 seran pasibles a las siguientes multas:
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a) Multa de 150 UFVs, por metro cuadrado de publicidad emplazada, en caso de
incurrir en Infracciones Leves.

b) Multa de 300 UFVs, por metro cuadrado de publicidad emplazada, en caso de
incurrir en Infracciones Graves

¢) Multa de 450 UFVs, por metro cuadrado de publicidad emplaza, en caso de
incurrir en Infracciones Gravisimas.

ARTICULO 49 (ATENUANTE).- Las multas detalladas en el articulo anterior,
podran ser atenuadas en un treinta por ciento (30%) en caso de que el titular o
responsable del elemento publicitario, una vez notificado con el Auto de Inicio de
Proceso Sancionatorio emitido por la Unidad de Publicidad Urbana, en el plazo de
diez (10) dias habiles cancele la multa y proceda a subsanar la infraccion cometida.

ARTICULO 50 (INCUMPLIMIENTO DEL PAGO DE MULTAS).- El
incumplimiento del pago voluntario de la(s) multa(s) impuesta(s), una vez
concluido el procedimiento sancionador, dara lugar a:

a) En los casos que corresponda, la revocatoria temporal de la Licencia de
Publicidad y Licencia de Funcionamiento.

b) La remision de antecedentes a la Administracion Iributaria Municipal a objeto
de iniciarse el procedimiento coactivo de cobro.

CAPITULO III
PROCEDIMIENTO SANCIONADOR

ARTICULO 51 (HABILITACION DE DIAS Y HORAS EXTRAORDINARIOS).-
Cuando amerite el caso, la Unidad de Publicidad Urbana, podra habilitar dias y
horas extraordinarios para llevar adelante inspecciones de verificacion y control, asi
como para realizar notificaciones.

ARTICULO 52 (INSTANCIAS RESPONSABLES).- . La Unidad de Publicidad
Urbana, es la unidad organiy_acional responsable de ejecutar las inspecciones de

ntrol de publicidad corporativa, movil y eventual, cuyo procedimiento
sandjonador se regira por lo establecido en el presente Capitulo.

1. La $ubalcaldias macrodistritales son las encargadas del control de la publicidad
»ntifica la actividad economica, cuyo procedimiento se regira por la normativa
relatiyana establecimientos de actividades economicas.

[CULO 53 (CORRESPONSABILIDAD EN INFRACCIONES Y
| SANCIONES).- I. A efectos de aplicacion del procedimiento sancionador
stablecido en el presente Reglamento, se aplica el principio de corresponsabilidad
establecido en el inciso b) del articulo 3 de la Ley Municipal N° 216 de Publicidad.

1. En ese sentido, para la determinacion del sujeto pasivo del proceso sancionador,
tanto respecto a los elementos publicitarios corporativos, moviles v eventuales,
como a los afiches emplazados fuera de estructuras autorizadas por el Gobierno
Auténomo Municipal de La Paz, se considerara al titular de la Licencia de
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Publicidad, a las personas naturales o juridicas cuya publicidad sea identificada en
el elemento, y/o al propietario del inmueble donde ¢ste sea emplazado.

ARTICULO 54 (PROCEDIMIENTO).- 1. Verificada la comision de infracciones
relativas a publicidad corporativa, movil y/o eventual, el técnico de la Unidad de
Publicidad Urbana emitira el Formulario de Identificacion de la Infraccion, en el cual
se estableceran los datos para la identificacion del elemento publicitario y cuando
asi proceda, los datos del titular de la Licencia de Publicidad, tomando las
fotografias en las que se identifique al elemento y en caso de que sea posible se
evidencie la infraccion.

II. Dentro del plazo de veinticuatro (24) horas, el Técnico de la Unidad de Publicidad
Urbana, debera elaborar Informe sobre la infraccion identificada, adjuntando las
fotogratias y recomendando la notificacion al titular de la Licencia de Publicidad, a
las personas naturales o juridicas cuva publicidad sea identificada en el elemento
v/ o al propietario del inmueble donde éste sea emplazado, a fin de que proceda a la
regularizacion de su elemento publicitario y/o al retiro del mismo.

I1I. Una vez emitido el Informe, se procedera a notificar al titular de la Licencia de
Publicidad, a las personas naturales o juridicas cuya publicidad sea identificada en
el elemento y/o al propietario del inmueble donde éste sea emplazado mediante
oficio, en el cual se conmine a la regularizacion de la publicidad y/o en su caso al
retiro de la misma, dentro del plazo de hasta diez (10) dias hébiles.

IV. Pasado el plazo senalado en el oficio correspondiente, el Técnico procedera a
verificar si cursa solicitud de regularizacion del elemento publicitario y/o a efectuar
nueva inspeccion, debiendo emitir Informe Técnico respecto al cumplimiento del
retiro del elemento publicitario o su readecuacion. En caso de no constatar ninguna
de estas, se procedera con la emision del Informe Técnico en el cual se detalle:
identificacion del elemento publicitario, medidas, especificaciones técnicas y fecha
de la primera notificacion, recomendando el inicio de los actos administrativos
legales correspondientes.

~Una vez emitido el Informe Técnico referido en el paragrafo precedente, se
remitiran todos los antecedentes a Asesoria Legal de la Secretaria Municipal de

degarrello del proceso sancionador hasta su culminacion, con base en lo dispuesto
los Articulos 82 al 84 de la Ley N” 2341 de Procedimiento Administrativo de 23

f. £ /e abril de 2002.

TITULO VI
PUBLICIDAD INNOVADORA

CAPITULO UNICO
DETERMINACION DE LA PUBLICIDAD INNOVADORA E INCENTIVOS
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ARTICULO 55 (CLASIFlCAClON).- La determinacion de publicidad de caracter
innovador y creativo sujeta al incentivo determinado en la Disposicion Adicional
Segunda de la Ley N" 216 de Publicidad de 28 de diciembre de 2016, se clasificara
en;

a) Publicidad - Innovacion por Modernidad.- Se considera a todo aquel elemento
publicitario, que a través de sus caracteristicas incluye un elemento de
tecnologia y novedad, que contribuye al desarrollo y modernidad de la ciudad
inteligente.

b) Publicidad - Innovacion Visual.- Se considera « toda aquella publicidad que
por su diseno y estructura, presenta caracteristicas novedosas v creativas que
rompen el esquema tradicional v proponen un diseno nuevo, el cual no incurre
en restricciones establecidas por la presente norma.

ARTICULO 56 (OPERATIVIDAD).- A efectos de dar operatividad a la obtencion
de los incentivos, la persona natural y/o juridica que efectuara la inversion en el
emplazamiento de publicidad innovadora, debera poner en conocimiento de la
Unidad de Publicidad Urbana su propuesta, que debera contemplar los parametros
establecidos mediante Resolucion Administrativa emitida por la Secretaria
Municipal de Desarrollo Economico, misma que definira el procedimiento a seguir.

DISPOSICIONES TRANSITORIAS

DISPOSICION TRANSITORIA PRIMERA.- I. Las condiciones y restricciones
técnicas para el emplazamiento de elementos de identificacion de la actividad
economica establecidos env el Titulo I, Capitulo III del presente Reglamento
Municipal quedaran sin efecto cuando sc apruebe la normativa que regule las
Actividades Economicas en el Municipio de La Paz.

DISPOSICION TRANSITORIA SEGUNDA .- [La Secretaria Municipal de Culturas,
en el plazo de sesenta (60) dias habiles, debera emitir el detalle de la totalidad de
inmuebles, dreas y/o conjuntos declarados patrimoniales, debiendo proceder a su
actualizacion anual. En el mismo plazo, debera establecer las condiciones técnicas
a el emplazamiento de publicidad en inmuebles patrimoniales.

DISPOSICION TRANSITORIA TERCERA.- I. La Direccion de Gobierno
Electronico y Modernizacion de la Gestion en el plazo de seis (6) meses computables
a parir de la fecha de entrada en vigencia del presente Reglamento, debera
desArrpllar y poner en vigencia las herramientas informaticas necesarias para la
intpleimentacion del tramite en linea para la obtencion v renovacion de Licencias de
ublicidad.

1. En tanto sea implementado el tramite en linea, los procedimientos de obtencion y
renovacion de Licencias de Publicidad seran tramitados presencialmente en la
Plataforma de Atencion Ciudadana (PAC) habilitada para el efecto.

DISPOSICION TRANSITORIA CUARTA. - I. Los elementos publicitarios
emplazados sin Licencia de Publicidad v a ser emplazados a partir de la fecha de
entrada en vigencia del presente Reglamento Municipal, deberan obtener Licencia
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de Publicidad cumpliendo las condiciones v restricciones técnicas establecidas para
cada tipo de publicidad en el presente Reglamento.

II. Se establece un plazo de sesenta (60) dias habiles, para que los titulares de
licencias de publicidad exterior otorgadas al amparo del Reglamento Municipal de
Publicidad Exterior, aprobado mediante Ordenanza Municipal G.M.L.P. N°
559/2008 de 24 de noviembre de 2008 y modificado por las Ordenanzas Municipales
G.M.L.P. N®696/2008 de 31 de diciembre de 2008 v G.A.M.L.P. N°497/2011 de 4 de
octubre de 2011, vencidas antes de la fecha de entrada en vigencia del presente
Reglamento Municipal o que tengan deudas pendientes por multas y/o patentes
soliciten la renovacion de las mismas al amparo de dicho Reglamento; vencido el
plazo, sin que se haya procedido al pago de lo adeudado y/o sin que se haya
solicitado la renovacion de la licencia, correspondera la solicitud de una nueva
licencia de publicidad sujeta a las previsiones del presente Reglamento Municipal.

DISPOSICION TRANSITORIA QUINTA.- Los procesos sancionatorios iniciados
con anterioridad a la entrada en vigencia del presente Reglamento Municipal,
deberan ser tramitados y concluidos con la disposicion normativa vigente al
momento de su inicio.

DISPOSICION TRANSITORIA SEXTA.- L.a Secretaria Municipal de Desarrollo -
Economico, en el plazo de sesenta (60) dias habiles, debera establecer mediante
Resolucion Administrativa, los parametros técnicos y el procedimiento para la
calificacion de publicidad como innovadora.
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